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MARKTPLATZ - WEB-GUIDE

— INTERVIEW
»,Farbenfrohes Umfeld“

Das Internetportal www.48plus.de bietet neben Versicherungs-
und Vorsorgelosungen viele Freizeittipps fir die Generation der Uber
48-Jahrigen. Konzeptionar Thomas Lau im Gesprach im Cashe.

Thomas Lau,

Laudatio Assekuranz
Makler GmbH und
Betreiber der Web-Site
www.48plus.de

Cashe: Warum haben Sie
sich die Zielgruppe der
Uber 48-Jahrigen ausge-
sucht?

Lau: Umfragen und Stu-
dien belegen, dass sich
diese Altersgruppe be-
sonders fur Finanzfragen
interessiert. Bei den Uber
60-Jahrigen liegt der An-
teil beispielsweise bei 96
Prozent. Andererseits wer-
den 70 Prozent der Se-
nioren seltener als einmal
pro Jahr von ihrem Ver-
sicherungsvertreter be-
sucht. Mit unserem An-
gebot wollen wir diese
Vertriebsllicke schlieien.
Cashe: Auf welchen Bera-
tungsfeldern ist Ihre Lau-
datio Assekuranz Makler
GmbH tatig?

Lau: Unsere Schwer-
punkte liegen bei Versi-
cherungen, der Ruhe-
standsplanung, dem Ver-
mogensaufbau und der
Kapitalbildung tiber Immo-

bilieninvestitionen. Wenn
es etwa um den Vorsor-
geendspurt, um eine fle-
xible Zusatzrente oder Ri-
sikoabsicherungen geht,
ist der Bedarf an maRge-
schneiderten Ldsungen
sehr hoch. Unser Team ist
darauf spezialisiert, das
passende Konzept zu ent-
wickeln. Dieses Berater-
netzwerk erweitern wirim
Ubrigen aktuell.

Cashe: Wer sind Ihre Pro-
duktgeber in den Versi-
cherungssparten?

Lau: Unsere Unabhangig-
keit ermdglicht uns, mit
verschiedenen Anbietern
Zusammenzuarbeiten. So
bieten wir einen KfzTarif
speziell fur Best Ager an,
den wir gemeinsam mit
dem Gerling-Konzern kon-
zipiert haben. Weitere
Zielgruppenprodukte mit
verschieden Versicherern
werden folgen. In der Ver-
gangenheit haben wir

stark auf die Produkte
angelsachsischer Versi-
cherungsgesellschaften
gesetzt, weil sie dem
Kunden besonders viele
Gestaltungsmaglichkeiten
bieten. Das gilt vor allem
fur die Anbieter Clerical
Medical, Royal London
und Standard Life.
Cashe: Sie bieten auf Ih-
rem Onlineportal nicht
nur Finanzprodukte an.
Das Lifestyle-Angebot um-
fasst Gesundheits-, Gar-
ten- und Haushaltstipps,
Buchvorstellungen und
Rezepte. Befiirchten Sie
dadurch nicht eine Ab-
lenkung von |hrem Kern-
geschaftfeld?

Lau: Nein, wir mochten
den trockenen Finanzbe-
reich in einem informati-
ven und farbenfrohen Um-
feld prasentieren. Die Li-
festyle-Themen sind ziel-
gruppengerecht aufberei-
tet. Das Konzept geht auf:
Allein im letzten halben
Jahr haben sich die Be-
sucherzahlen der Home-
page verzehnfacht.
Cashe: Uber |hr Reisepor-
tal kann der User mittler-
weile sogar seine Ferien
buchen.

Lau: Die Reiseziele inner-
halb Europas, die emp-
fohlenen Hotels und un-
sere Veranstaltungshin-
weise sind speziell auf
die BedUrfnisse der Best
Ager abgestimmt.

Das Gesprach flihrte
Andreas Friedemann, Cashe.
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